JCDecaux

DIGITALIZANDO NUESTRO
ENTENDIMIENTO DEL OOH

Andlisis de movilidad y audiencias durante COVID-19 Septiembre 2021

Todas las ciudades analizadas reportaron niveles de alcance superiores a 96%, presentando en casi todos
los casos recuperacion de audiencias debido a la mejora en semaforos epidemiolégicos durante
septiembre 2021

Tras cambios de semaforos epidemiolégicos reportados a partir
de julio 2021, aument6 la exigencia en el seguimiento de la
analisis del
comportamiento de nuestras audiencias. Si bien las ultimas

evolucion de esta situacibn mediante el
semanas han traido mayor estabilidad en este contexto, el
seguimiento de JCDecaux México continla orientado a ofrecer
claridad y respuestas que guien en la toma de decisiones,

especialmente de cara al cierre del 2021.

Como en cada actualizacion, la data comprobable y precisa de la
plataforma de administracion de datos (DMP) de Infinia Mobile
proporciono la informacion para el analisis del alcance (cantidad
de usuarios Unicos expuestos) de nuestra planta de activos
durante septiembre 2021 en las once (11) areas metropolitanas
mas pobladas de la republica.

CIUDADES

+4 MILLONES DE HABITANTES

Se tomd la lectura de usuarios Unicos por quincena durante
septiembre 2021, misma que fue comparada con la Ultima
quincena de febrero 2020 como comportamiento normal previo al
confinamiento. Los % representan la cantidad de usuarios Unicos
que han estado expuestos a nuestras caras publicitarias y, por

ende, han estado saliendo de sus casas.

Como ya es costumbre, acompafiamos este esfuerzo con la
interpretacion que sélo nuestro conocimiento en ciudades puede
ofrecer a la realidad que esta presente en las calles de nuestro
pais.

CDMX pasé a semaforo
amarillo, aumentando 1pp.

en sus niveles de alcance y
reportando 99% de su

audiencia.
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Guadalajara, también en semaforo amarillo, mantuvo la recuperacion total de sus
audiencias alcanzadas el mes pasado. Por su parte, Monterrey mantuvo 96% de su

audiencia.




CIUDADES,
+1 MILLON DE HABITANTES
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San Luis Potosi presentaron recuperacion notoria en sus niveles
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Tras leves caidas en sus audiencias durante agosto, Puebla y

de alcances con 96% (+4pp.) y 97% (+6pp.) respectivamente.

PANORAMA GENERAL MOVILIDAD

11 CIUDADES
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Juarez, Toluca y Tijuana mantuvieron la recuperacién
total de sus audiencias.
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Leén y Querétaro reportaron 99% de sus audiencias (+1pp.
y +2pp. respectivamente). Por su parte Torreén logro
recuperacion total, aumentando 3pp. en durante el mes.

PERIODOS CDMX GUADALAJARA MONTERREY JUAREZ LEON PUEBLA QUERETARO SLP TIJUANA TOLUCA TORREON
19 FEB-03 MAR 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%
01-15 JUN 71% 1% 88% 70% 69% 72% 72% 68% 62% 64% 71%
16-30 JUN 81% 85% 92% 78% 74% 80% 81% 83% 70% 65% 82%
01-15 JUL 88% 88% 95% 80% 85% 87% 87% 90% 78% 7% 92%
16-30 JUL 88% 88% 99% 87% 90% 84% 94% 95% 80% 89% 95%
01-15-AGO 92% 87% 99% 86% 88% 79% 91% 92% 85% 92% 94%
16-30 AGO 89% 83% 99% 81% 87% 81% 92% 83% 80% 88% 93%
1-15 SEP 89% 80% 95% 79% 88% 83% 94% 90% 85% 93% 94%
16-30 SEP 92% 82% 94% 82% 91% 82% 90% 92% 83% 91% 96%
1-15 OCT 94% 86% 95% 82% 90% 90% 89% 90% 86% 94% 94%
16-31 OCT 95% 85% 98% 78% 93% 86% 91% 84% 85% 90% 92%
1-15 NOV 93% 89% 90% 74% 85% 87% 90% 86% 87% 90% 88%
16-30 NOV 97% 7% 94% 80% 93% 91% 94% 94% 90% 94% 92%
1-15 DIC 98% 83% 95% 85% 94% 95% 91% 93% 96% 97% 96%
16-30 DIC 88% 80% 98% 86% 96% 96% 90% 97% 97% 95% 97%
1-15 ENE 90% 74% 84% 77% 87% 83% 82% 82% 87% 87% 83%
16-30 ENE 92% 74% 86% 79% 83% 81% 80% 80% 87% 86% 84%
1-15 FEB 94% 71% 87% 81% 84% 84% 81% 80% 92% 89% 88%
16 FEB-02 MAR 97% 76% 91% 84% 87% 86% 84% 84% 95% 94% 93%
3-16 MAR 98% 79% 92% 87% 88% 88% 89% 90% 96% 94% 91%
17 - 31 MAR 97% 84% 93% 90% 90% 90% 88% 91% 97% 93% 92%
1-15 ABR 94% 86% 92% 88% 89% 89% 86% 93% 97% 88% 92%
16 - 30 ABR 97% 91% 94% 89% 91% 91% 90% 97% 99% 89% 96%
1-15 MAY 99% 94% 95% 93% 94% 94% 93% 98% 100% 94% 99%
16 - 31 MAY 99% 97% 96% 98% 97% 96% 100% 100% 100% 98% 100%
1-15JUN 99% 95% 98% 99% 99% 94% 99% 100% 100% 99% 99%
16-30 JUN 98% 97% 98% 100% 97% 93% 99% 100% 100% 98% 97%
1-15JUL 99% 100% 98% 100% 99% 95% 100% 100% 100% 100% 99%
16-31 JUL 98% 100% 98% 100% 100% 97% 100% 100% 100% 100% 100%
1-15 AGO 98% 99% 96% 99% 100% 93% 100% 98% 100% 100% 100%
16-31 AGO 98% 100% 96% 100% 98% 92% 97% 91% 100% 100% 97%
1-15 SEP 99% 100% 96% 100% 99% 96% 99% 97% 100% 100% 100%
16-30 SEP 99% 100% 96% 100% 99% 96% 99% 97% 100% 100% 100%

Durante septiembre 2021 ninguna entidad a nivel nacional
estuvo en semaforo epidemioldgico rojo. A partir de la segunda
mitad del mes, veinticuatro (24) estados pasaron a estar en
semaforo amarillo mientras que cuatro (4) estuvieron en naranja
y la misma cantidad pasé a verde. Esta mejora trajo consigo la

eliminacioén de restricciones en actividades econémicas como
aforos y horarios de restaurantes, plazas comerciales,
gimnasios y museos.

Lo anterior inevitablemente incidi®6 en la recuperacion de
audiencias en aquellas plazas donde se habian reportado
afectaciones leves durante semanas anteriores. El mes de
septiembre mantuvo de manera sostenida un panorama mas
alentador de bienestar, mismo que en términos de audiencias y
gente en la calle pudiera ser estable de cara al dltimo trimestres y
cierre del afo.

Muestra = 100% de dispositivos DMP INFINIA que equivalen a 58 millones de Usuarios unicos



