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OOH MEASUREMENT ES LA
PRIMERA PLATAFORMA DE
MEDICION DE ALCANCE Y DE
ATRIBUCION EN PUBLICIDAD
EXTERIOR EN COLOMBIA.
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Mas de 87 millones de contactos cada dia

® En Colombia, JCDecaux cuenta con la plataforma

de mobiliario urbano mas potente y amplia del pais,
entregando mas de 87 millones de contactos cada dia, de
los cuales mas de 72 millones son en Bogota. Con 4.796
caras en 7 de las principales ciudades, la empresa de
publicidad exterior acompara cada semana las marcas para
campanas nacionales y locales.

“Nuestra plataforma de mobiliario urbano en Colombia
es muy potente. Acompafiamos a diario a las marcas
nacionales o locales para asesorarlas y disefiar las
propuestas mas efectivas, con el fin de alcanzar sus
objetivos y brindarles todo el éxito que sus campanas
merecen. ;Nuestra promesa? Que su marca sea vista,

“La publicidad exterior siempre ha sido
un medio Unico para alcanzar de manera po-
tente y rdpida a las audiencias. Nuestra plata-
forma de mobiliario urbano no solo permite
generar fuerte visibilidad y conocimiento de
marca, sino que también impacta la parte
mas baja del embudo de compra para mo-
ver la caja registradora. A través de nuestros
estudios y de ejemplos concretos de campa-

JCDecaux
lanza OOH

Measurement

Natalia Arévalo Quijano, vicepresidente comercial
de JCDecaux en Colombia, presenta la solucion
OOH Measurement, verdadera revolucion para la
industria de la publicidad exterior en Colombia.

021 marca un momento clave para
la publicidad exterior en Colombia:
la vuelta a la nueva normalidad con
el regreso de las audiencias masi-
vas a las calles.
Medio imprescindible y de alta
calidad en el espacio publico, las
plataformas de mobiliario urbano de JCDecaux
acompanan cada dia los desplazamientos de las
audiencias urbanas y revelan las marcas de ma-
nera potente, humanay relevante.

El medio es accesible para todos y cumple
con cualquier objetivo de comunicacion, pues
les ofrece a las marcas la posibilidad de comu-
nicar de manera adecuada segun su territorio,
objetivo y presupuesto.

“En JCDecaux, queremos demostrar la efecti-
vidady el valor afadido de nuestras plataformas
de comunicacion: nuestra responsabilidad es
brindar a las marcas todos los datos que nece-
sitan para la toma de sus decisiones, para la pla-
nificacion y la medicién de sus campanas, tanto
locales como nacionales. Por esta razén, estamos
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Natalia Arévalo Quijano,
vicepresidente comercial
de JCDecaux en Colombia.

invirtiendo mucho en nuestra transformacién de
datos, en todos los paises del mundo. Sabemos
que esto ayudard a que sus marcas crezcan', ex-
plica Natalia Arévalo, vicepresidente comercial
de JCDecaux en Colombia.

0O0H Measurement: la revolucion
de la medicion en publicidad exterior

OOH Measurement es la primera plataforma
de medicion de alcance y de atribucion en pu-
blicidad exterior en Colombia. Lanzada en 14 de
los mercados méas importantes de JCDecaux en
el dmbito mundial, la plataforma OOH Measu-
rement representa un avance mayor hacia una
medicion generalizada de las campafias en las
plataformas de publicidad exterior de JCDe-
caux no solo en Colombia, sino tambiénen el
mundo.

El poder de OOH Measurement es doble: me-
dir con precision el alcance de las campafas en
mobiliario urbano entregando indicadores exac-
tos de alcance, repeticion, contactos, pero tam-
bién medir la atribucion en punto de venta.

fAas, sabemos que podemos cumplir con los
objetivos de adquisicion de clientes de las
marcas y motivar activamente a las audien-
cias urbanas a conocer mas acerca de sus
productos y servicios’, Natalia Arévalo.

“A través de OOH Measurement, estamos
hoy en capacidad de demostrarlo midiendo
cuantas personas fueron a sus tiendas des-
pués de haber sido expuestas a su campana
en nuestras plataformas de mobiliario urba-
no. Y podemos medirlo hasta 28 dias des-
pués de que se acabe la campafa, porque
sabemos que la campafa sigue presente en
la mente de las audiencias, aunque ya no
esté al aire’, indica Natalia.

En 2022, JCDecaux prevé anadir a la pla-
taforma OOH Measurement la posibilidad
para las marcas de medir el tréfico generado
a las tiendas virtuales, que sean sitios web
0 aplicaciones maviles. Los clientes podran
entender de una forma precisa cuantas per-
sonas han ido a sus sitios web y aplicaciones
moviles después de haber sido expuestas a
su campanfa en nuestra plataforma de mo-
biliario urbano.

DRIVE TO

conocida y reconocida’, afade Natalia.

OOH Measurement:
datos masivos, medicion en vivo

OOH Measurement es una plataforma
revolucionaria por dos razones: el tamafo
excepcional de la muestra y la constante ac-
tualizacion de los datos.

Para lograrlo, JCDecaux implementd una
metodologia novedosa y sélida basada en
big data, gracias a su alianza global con Ads-
quare, contando con datos de movilidad de
mas de 2,5 millones de dispositivos movi-
les, anonimizados y en tiempo real. El excep-
cional tamafo de la muestra permite tener
un nivel de granularidad tnico en los datos y,
por ende, un conocimiento muy fino de las
audiencias urbanas en toda su diversidad.

Ademés, OOH Measurement mide cada
semana los resultados de las campanas en
vivo. De esta forma, los resultados de las
campanas corresponden exactamente a lo
que pasa en las calles con la pauta de los
clientes.

“O0OH Measurement marca un cambio
importante para JCDecaux Yy la industria en
Colombia. Estamos revolucionando la me-
dicion de las campanas en publicidad exte-
rior y estamos muy orgullosos de allanar el
camino. Esperamos inspirar y entusiasmar a
las marcas y sus agencias con las poderosas
posibilidades de nuestra nueva herramienta’,
sostiene Natalia. m

DATA MASIVA

MILLONES DE DISPOSITIVOS MOVILES
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